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БРИФ НА СОЗДАНИЕ СЛОГАНА
	№
	Вопросы
	Ответы

	1.
	Название компании
	

	2. 
	Сайт
	

	3.
	Область деятельности
	

	ХАРАКТЕРИСТИКИ ВЫПОЛНЯЕМЫХ РАБОТ

	5.
	Какую идею должен содержать в себе слоган?

· призывать к действию: Snickers – Не тормози, Сникерсни!

· передавать эмоциональное состояние: БиЛайн – Живи на яркой стороне!

· описывать компанию как лучшую в своем классе: Libero - Нет подгузников суше.

· Провоцировать, повышать интерес: Renault Clio - Разве что-то способно тебя остановить?

· задавать покупателю вопрос: Соки Каприз - А кто исполнит твой каприз?

· раскрывать ценности компании: Paul Hartmann – Наша миссия – Ваше здоровье.

· четко обозначать виды деятельности компании: Vitek - Техника для жизни.

· описывать целевую аудиторию: L’Oreal – Ведь ты этого достойна; Охранная фирма BPS - Крепость вашего бизнеса.

· отражать стоимость: сеть универсамов «Пятерочка» - Самые близкие низкие цены.
	

	6.
	Бренды и слоганы конкурентов в соответствующем сегменте.
	

	7.
	Основной коммуникативный посыл. Почему потребитель должен приобрести продукт/воспользоваться услугой?

В чем его преимущество перед конкурентами? Что Вы хотите, чтобы потребители думали о Вашем бренде?
	

	8.
	Какие ассоциации и эмоции должен вызывать слоган у потребителя?
	

	9.
	Какие ассоциации слоган НЕ должен вызывать у потребителя?
	

	10.
	 Основные характеристики образа продукта (услуги), которые нужно отразить в словесном решении. Пример: динамичный, устойчивый, безопасный, роскошный, выгодный, удобный, инновационный и др.
	

	11.
	Стиль обращения.

Официальный, доверительный, игривый, агрессивный, ироничный и д.р.
	

	12.
	Примеры слоганов, которые нравятся.

Можно не из тематической области. По каким параметрам оценивали?
	

	13.
	Примеры слоганов, которые не нравятся.

Можно не из тематической области. По каким параметрам оценивали?
	

	14.
	Кол-во слов/знаков обязательных в слогане.
	

	15.
	Язык слогана: русский, английский, другой.
	

	15.
	Планируете ли продолжить работу с дизайн-студией по другим направлениям?
	

	16.
	Как Вы о нас узнали? Рекомендации, интернет, уже работали с нами и т.д.
	

	17.
	Пожелания, если есть.
	

	КОНТАКТЫ

	18.
	ФИО, должность
	

	19.
	Телефон, e-mail
	


ВАЖНО: Бриф служит документом, на основе которого составляется техническое задание. Просим Вас давать максимально раскрытые ответы, а также, при необходимости, делать уточнения. Если Вы затрудняетесь ответить, оставьте комментарии об этом, например «на Ваше усмотрение». Чем более полно Вы дадите ответы, тем более точно мы сможем сделать для Вас фирменный стиль. 
Заполненный бриф просьба выслать на e-mail: info@slon-studio.ru, оперативный ответ гарантируем.
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